Die dsterreichischen Pensions- und Vorsorgekassen beschaf-
tigt weiterhin die Frage nach der ausgebliebenen politischen
Unterstiitzung zur Férderung der zweiten und dritten Pensi-
onssiule. Gezeigt hat sich das beim vierten Institutionellen
Altersvorsorge- und Investorengipfel Anfang Juni 2019. Der
Fokus gilt dabei vor allem der betrieblichen Vorsorge, wie der
Vorsitzende des Vorstands der Valida Holding AG, Martin Sar-
delic, erklirt: ,,Wir sind, was betriebliche Vorsorge angeht, eine
Art Entwicklungsland geblieben. Das ist schade, und das haben
wir nicht notwendig.“ ZahlenmdRig werden seine Aussagen
von Altersvorsorgeexperte Thomas Wondrak gestiitzt. Diese
Daten der tatsichlichen Pensionsauszahlungen in Osterreich
zeigen, dass rund 90 Prozent aus der ersten, vier Prozent aus

UNIQA STARTET
KOOPERATION MIT
RED BULL

Die Uniqa Insurance Group AG (Uniga) und die Red Bull Media
House Publishing haben Anfang Mai 2019 eine multimediale
Kooperation verkiindet. Im Zuge dessen werden seit Juni 2019
alle Kommunikationskandle des Salzburger Medienkonzerns
mit den Themen Gesundheit und Vorsorge bespielt. Ein As-
pekt, der in diese Partnerschaft mit hineinspielt, ist die ge-
plante Transformierung der Uniqa in ein Gesundheitsunter-
nehmen, die der Vorsitzende des Vorstands der Uniqa, And-
reas Brandstetter, anstrebt. Neben der inhaltlichen Zusam-

RUF NACH POLITISCHER UNTERSTUTZUNG
FUR DIE ZWEITE PENSIONSSAULE

der zweiten und sechs Prozent aus der dritten Saule kommern
Verglicﬁen mit der Schweiz, wo 40 Prozent aus der ersten, uns
jeweils dreifig Prozent aus der zweiten und dritten Sdule aus-
bezahlt werden, ein Zeichen dafiir, wie einseitig das dsterrei-
chische Pensionssystem aufgebaut ist. Sardelic will daher vor
allem eine Stiitzung der betrieblichen Altersvorsorge im Be-
reich der kleinen und mittleren Betriebe sehen: ,Thnen muss
die Angst vor der betrieblichen Vorsorge genommen werden.*
Konkret heift das, Bewusstsein schaffen und Komplexitaten
aus dem Weg rdumen. Um diese Ziele zu erreichen und nach-
haltig in der Bev6lkerung zu verankern, muss friih angefangen
werden. Sardelic sieht es deshalb auch als Aufgabe, zukiinftig
in Schulen zu gehen und die Themen dort voranzutreiben.

menarbeit mit Blogs, Dossiers und Podcasts, die in den letz-
ten Monaten bereits erarbeitet wurden, wird es auch eine Ver-
triebskooperation geben. Das Magazin ,,Carpe Diem“ wird da-
her neben dem herkdmmlichen Kiosk- und Aboverkauf in ei-
ner Stiickzahl von 150.000 auch iiber die Uniqa vertrieben. De:
Versicherer erwartet sich dadurch vor allem mehr Kundenna-
he, wie der Vertriebsvorstand der Uniga Osterreich AG, Pe-
ter Humer, erkldrt. Insgesamt erscheint das Magazin mit der
Schwerpunkten Erndhrung und Bewegung sechsmal im Jahr.
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